Hold det enkelt,
sa virker det

Markedsfaringslgsninger med enkelhed i design og koncept



Abenhed, ®rlighed, nysgerrighed og indlevelse er hjgrnesten, nar der skal laves

eer med klar
et forstar din kund

IDEER

god kommunikation. Er ideen enkel og budskabet klart - ja, sa forstar kunden
ideen og ikke mindst tror pa budskabet. Dét flytter holdninger og varer.

Det tror vi p4, nar ideen skal virke:

Vi tror p3, at det at veere kreativ er "kunsten at
vare kunde”. At taenke som modtageren.

Vi tror pa, at vi kan, hvad vi vil, hvis vi baserer
vores handlinger pa viden.

Vi tror pa vaerdien af staerke brands og god
kommunikation. Og pa mod til at ville den gode
ide. Helt.

Vi tror pa, at det drejer sig om engagement,
®rlighed, mod og evnen til at servere virkelig-
heden pa en lidt anden made.

Vi tror pa etik. Vi kan pakke en lort ind, men vi
kan ikke stoppe lugten. Budskaber skal ga til
graensen, men aldrig over.

Vi tror pa, at succes og effekt er skabt af den,
der treffer de rigtige beslutninger pa det
rigtige grundlag.
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Erfaring og masser af ideer

er vores omdrejningspunkt.

Hovmark Reklamebureau

KVALITET

Kzerlighed til design,
koncept og handveerk

| de Igsninger, vi leverer til dig og dine kunder, kan du se vores karlig- Tilfeldig succes
hed, =rlighed og ansvar. Vi leverer gennemarbejdet kreativitet og fagligt og.ef'fek.t...
kompetente Igsninger til konkurrencedygtige priser i hgj kvalitet, inden for - findes ikke

har eksisteret i mere end
10 ar. Vi giver dig klare
meninger, 2rlige svar,
faglig dygtighed, kreativitet
og kvalitet.

Vi er et fleksibelt og ikke
mindst meget stabilt
bureau, med et godt sam-
menspillet hold af dygtige

folk internt og eksternt.

Product placement:
Ur fra Maurice Lacroix
Briller fra Louis Nielsen
Smykker fra Link
Skjorte fra Sand

Bzlte fra Thailand
Bukser fra Onkel P

Kop fra Inspiration
Klipning fra Haircode
Aftershave fra Davidoff
Undertgj fra Cool2have

aftalte rammer.

Vi har masser af ideer og kan vores handvark - hurtigt og effektivt.

Kompetenceomrader med ideer,
erfaring og resultater:

Identitets- og profildesign
* Kampagner
* Digitale medier, video og foto

« Emballagedesign

Las mere om de enkelte fokusomrader pa de
naste sider. Vores knowhow er din viden.

Du kan pa www.hovmark.com se mere om vores
kompetencer og kundereferencer.

Succes og effekt er skabt af
den, der treffer de rigtige
beslutninger pa det rigtige
grundlag.

Start med at stille dig selv
et par spgrgsmal, det er et
godt udgangspunkt for god

markedsfgring:
* Hvad er dit mal?
* Hvem er din malgruppe?

 Hvad er dine produkt-

fordele?

» Hvad er behovet hos

brugeren?

* Hvilken stil og tone skal

valges?

* Hvordan skaber vi synergi?



Fa fundamentet pa plads,
inden du bygger en egentlig
markedsfaring op. Rene
linier, klare budskaber og en
stark profil, der giver mod-
tageren det rette indryk af
dig og din virksomhed.

Vi arbejder procesorienteret
med en vision om, at klare
og langtidsholdbare signaler
er gode byggesten.

Graphic elements

KNOWHOW
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Designmanual - guide

Vi anbefaler vores kunder at udvikle en designmanual,
der ggr det nemt at holde fast i linien. lkke 100 siders
uforstaelig snik snak. Hellere en enkel og funktionel
guide i det daglige arbejde. Mere rettesnor end lov-
samling. Og meget nemmere for bade interne og

eksterne brugere.

plobal market

solutions

AUTOROLA

Design guide

Kampagner

Kampagner med et klart
budskab klarer sig klart
bedre...

Malet skal settes. Malgrup-
pen skal defineres. Hvilke
budskaber skal kommuni-
keres? Hvilke medier bgr der
bruges og i hvilket omfang
skal de bruges i dine kam-
pagner?

Vi hj=lper, radgiver, designer,
planl=gger, producerer og
folger op pa hele forlgbet,
ogsa resultatet.

Vi laver resultatorienterede
kampagner, hvor ideen er
enkel og har klare budskaber.
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Brands - totalkampagner med massemedier
Staerke brands skal vedligeholdes og markedsfgres
kontinuerligt. Vi harigennem mange ar arbejdet med
markedsfaringsmaterialer for importgren af SEIKO,
Pulsar, Lorus, Hugo Boss, Asics og Maurice Lacroix ure.
Totalkampagner hvor bl.a. brugen af massemedier som
annoncer, outdoor eller TV er omdrejningspunktet.

Information

Nar information skal
synligggres, er det
vigtigt at holde
budskabet enkelt og
klart. Der skal holdes
fokus pa rammerne

for kommunikationen
0g pa det medie, der
er bedst til situationen.

Nar dine materialer
skal vaere et arbejds-

12+

Annonce-
kampagner
Der er typisk to veje

redskab for andre, skal ikke bare layoutet vaere

i top. Kommunikationen og informationerne
skal ogsa virke i praksis. Det kraever som altid en
malgruppe, der er klart defineret. Et materiale-
valg, der matcher opgaven. Og en kammunika-
tionsform, der er gennemtankt og malrettet.

at ga i forbindelse
med annoncering.
Den ene vej er med
vagten lagt pa image
og profil. Den anden
er med vaegten pa
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Logodesign
Design af logoer er
en verden for sig selv.

Produktprofil
Produktserier styrkes med en staerk visuel og
ens identitet. Du styrker klart det enkelte pro-

Der kan vare mange grunde til at
skabe en ny profil for en virksom-

hed. Maske er virksomheden selv
ny. Fusioneret med en anden. Eller
naet til et punkt, hvor en ny profil
skal signalere @ndringer i virksom-
hedsstrukturen. Opgaven med at
skabe en ny identitet er omfattende
og kan gribes an pa flere mader.
Med analyse, medarbejdersemina-
rer, strukturmeder, designforslag.
Det giver os alle en fzlles base at
arbejde videre pa.

- ET STZERKT TEAM PA ARBEJDSMILJA

Det kraever en god
portion baggrunds-
viden omkring fir-
maet - og om, hvad
du selv forbinder med
jeres identitet. Vores
indfaldsvinkel til
arbejdet med et logo
kan fastholdes i ét
ord - enkelhed.

Det handler om klare,
langtidsholdbare og
tidlgse signaler.

dukt, hvis det holder form og grafisk identitet
med din gvrige kommunikation. Laeg desuden
vaegt pa brugeregenskaber og et

hgjt designniveau, der er malret-

tet malgruppen.

Designelementer

Nar vi udvikler en grafisk profil, arbejder vi med
grafiske elementer, der bade fungerer i den
overordnede ramme og samtidig kan sta staerkt
alene - uden at de taber genkendelighed.
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Udvikling og motivation
Kampagner af denne type har typisk
to formal: Den skal virke udviklende
og motiverende internt hos afsender.
Og den skal virke informativ i forhold
til den gruppe, der modtager service-
ydelsen og kommunikationen.
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Tilbuds-

kampagner

Tilbudskampagnen

er naturligvis, som

ordet siger, meget

vinklet pa tilbud og

salg. Det krzever, at

USP’er og pris far

en synlig og frem-

treedende placering

i materialet. Modtageren ma ikke vaere i tvivl
om, hvad du vil szlge - og hvilken pris, du vil
salge til. Visuelle temaer og produktfokus er
vigtigt i denne type materiale.

Medlemspleje

| dette tilfaelde er
hovedmediet for-
bundets medlems-
magasin pa 36 sider,
der udkommer seks
gange om aret.
Dansk Sportsdykker
Forbund har med
sine 8000 med-
lemmer en stor
informationsflade.
Der anvendes man-
ge spendende ma-
terialer og medier i
kommunikationen
og "plejen” af med-
lemmerne.

salg. Sidstnavnte
variant er den nem-
meste at male resul-
tater pa. Og et mix af
de to veje giver ofte
et overraskende godt
resultat.




Digitale medier, foto og video

Din digitale markedsfering,

skal understgtte og udbygge

dine kampagne- og virk-
somhedsmal. Mediet skal
virke staerkt og i sammen-
hang med din gvrige mar-
kedsfaring.

Det hj=lper vi med gennem

mange ars erfaring med on-

line kommunikation.

Vi tager altid udgangspunkt

i "usability” og bruger me-
dierne der, hvor de er stzer-
kest. Video er et nyt tiltag i
paletten - og det er steerkt.

EE

Video til salgs- og
internetpraesentation
Levende billeder siger

mange gange tingene

mere precist end ord

og stillbilleder. Hvorfor

ikke styrke din prasen-

tation og dit salg med 15

eller 30 sekunders video, der
forklarer produktfunktioner

og processer nemt og

direkte? Undersggelser

viser, at brugere pa

internettet foretraekker at se 30
sekunders film frem for at sgge
efter og lese lange informationer.
| HD er der masser af muligheder -
til priser, hvor alle kan vare med.
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Vi leverer webdesignet eller totallgsningen. | total-

lgsningen indgar ogsa implementering og undervisning
incl. basis CEO. Vi arbejder altid med udgangspunkt i
"usability”. Vi leverer CMS-lgsninger i open-source i
Umbraco, Joomla...eller det der passer bedst til dig.
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Publikation pa
tablet og smart- 1 8
phone

Vi producerer publi-
kationer til tablet og
smartphones, bade
til Apple og Android.
Har du bager el-

ler magasiner, der
skal konverteres
eller produceres til
tablet? Eller hvis du
vil spare pa bade

tryk og den stadigt .
stigende porto pa 1 6 o %
traditionelle tryk-
sager. Foto

Det er svaert at fa kunst ud af en ketchup flaske
ske en interes- - og det er vores udgangspunkt for fotografe-
sant vej for dig ring. Vi arbejder on location eller i et studie.

atga..? Vi tager pa virksomhedsbesgg, fotograferer
stemninger og arbejdsflow. Eller mennesker i
deres arbejdssituation. Pa arbejdspladsen eller i
studie. Billedet vinkles pa det, der passer til den
kommunikative ramme.
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SEO, ADwords
Et godt site er blevet en vigtig markedsfgrings-
kanal for mange virksomheder og organisationer.
Effektiv og malrettet sagemaskineoptimering
(SEO) giver dem succes og synlighed. Ved vores
totale internetlgsninger er SEO basic en naturlig
del af lgsningen. Vi arbejder med tre faser: tekst,
teknik links og bruger IRTA-modellen til at opti-
mere din trafik og konverteringsgrad. ADwords
kan ogsa vaere en relevant tilkgbsmulighed.

Socialemedier

Vil du som virksomhed vaere pa sociale medier,
skal du ogsa have tiden til at vedligholde det!
Vil du bruge det som et led i dit salg - sa husk,
at ved markedsfaring f.eks. pa Facebook gzlder det:
- at det skal kunne identificeres som reklame

- at henvendelse med henblik pa afsatning,
direkte som inddirekte, ikke ma vaere uanmodet.

Interaktivitet

Sa er det ma- og dynamik

20 =

Alt det andet...
TV-reklamer, radio
spot, inshop video,
animation, QR ko-
der/kampagner og
meget meget mere.

Emballagedesign

En szlgende og tillidsvaek-
kende emballage kan vare
forskellen pa fiasko eller
succes. For appetitlige em-
ballager flytter (fade)varer
fra hylde til indkgbskurv.
Emballagen kan i mange
tilflde vere den eneste
bergring kunden har, inden
kgbet foretages.

Kampen om de gode hylde-
pladser bliver stgrre

og emballagen skal

derfor kunne szlge

pa kort tid.

Gennemtankt
emballering s=lger
bare bedre.

Foadevarer

Industri og forbruger
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Konceptdesign
og indpakning
Tag os med fra
start i udviklingen
af indpakning og
emballering. Vi kan
ogsa tage aktivt del
i produktudviklin-
gen, hvis der er brug
for kreativt input.
Her er resultatet en
logbogs-mappe i
neopren til dykkere.

Medicin

Fiskeindustrien
Alt fra rejekasser til spande,
etiketter og lag. Fuldt feerdige
etiketter med EAN-koder og
plads til datomaerkning eller ind-
tryksetiketter klar til brug. Produktnavne og
serieproduktion. Vi har god erfaring med
det hele og hjzlper ogsa med 3D
visualisering til preesentationsbrug.



Vi bruger den indvendige side

REKLAMEBUREAU
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